Prekladatelske strategie jazyka reklamy v
anglofonnich audiovizualnich reklamach na
produkty z oblasti osobni hygieny a kosmetiky:

srovnavaci analyza Spanélského a ceského prekladu
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METODOLOGIE ANALYZY

Rozdéleni prikladu do 7 kategorii a jejich nasledna srovnavaci analyza.
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Zavery
» Ceské preklady vykazuji vét3i miru kreativity a prizplsobeni prosttedi cilového jazyka.
» Spanélské preklady jsou spi$e doslovné a vice zachovavaji ptivodni sdélen{ originalu.



